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(g) Werbetafel 

@ Werbetafel, insbesondere in Gestalt eines Werberei- 
ters, einer Werbebande, eines Displays die in bezug auf 
einen Untergrund, wie etwa den Rand eines Sportstatten- 
Spielfeids, von diesem hochstehend aufstellbar ist, in der 
Honzontalen langgestreckt verlauft und auf einer Sicht- 
serte mit einem Werbemotiv, z. B. in Gestalt einer Abbil- 
dung, in Gestalt von Zeichen und dgl. versehen und dazu 
bestimmt ist, aus entfernter und insbesondere erhohter 
Position betrachtet zu werden. Erfindungsgemaf^ ist zur 
besseren Erkennbarkeit und Wahrnehmbarkeit des Wer- 
bemotivs auf der Werbetafel vorgesehen, dal^ sie zumin- AA 
dest im Bereich des Werbemotivs in bezug auf ihre Lang- 
serstreckung konvex gekriimmt verlauft. 
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Beschreibimg 

Die Erfindung betrifft eine Werbetafel, insbesonderc in 
Gestalt eines Werbereiters, einer Werbebande, eines Dis- 
plays, die in bezug auf einen Untergrund, wie etwa den Rand 5 
eines Sportstatten-SpieLfelds, von diesem hochstehend auf- 
stellbar ist, in der Horizontalen langgestreckt verlauft und 
auf einer Sichtseite mit einem Werbemotiv, z. B. in Gestalt 
ciner Abbildung, in Gestalt von Zeichen und dgl. versehen 
und dazu bestimmt ist, aus entfernter und insbesonderc er- lo 
hohter Position betrachtet zu werden. 

Werbetafeln der in Rede stehenden Art zahlen seit vielen 
Jahren in Sportstatten aller Art, beispielsweise FuBballsta- 
dien, zu standardmaBig eingesetzten WerbemaBnahmen. 
Rechte an derartigen WerbemaBnahmen werden heutzutage 15 
genauso vermarictet wie Femseh-Spots und Werbeanzeigen. 
Ziel dieser WerbemaBnahme in Gestalt einer Werbetafel ist 
es, beispielsweise mittels Firmensciiriftzugen und Firmenlo- 
gos vor allem beim Ferasehzuschauer bekannt zu werden 
Oder mittels sonsdger Werbebotschaften mit dem Zuschauer 20 
zu kommunizieren. Die Wlrkung auf den Zuschauer hangt 
u. a. vom Grad der (Wieder-)Erkennung der Werbemotive 
ab. 

Die Wiedererkennung wiederum hangt maBgeblich von 
der GroBe bzw. Hohe der Werbebande und somit der GroBe 25 
der verwendeten Schriftzuge oder ailgemein Werbemotive 
ab, wie durch demoskopische Untersuchungen festgestellt 
wurde. Der DarstellungsgroBe des Werbemotivs auf Werbe- 
banden bzw. ailgemein Werbetafeln sind jedoch enge Gren- 
zen durch Sportstatten-Regularien gesetzt, die u. a. Hohen- 30 
beschrankungen fur die Werbetafeln vorsehen. Grund dafur 
ist, daB die auf den Tribiinen des Stadions sitzenden Zu- 
schauer in ihrer Sicht auf das Spielfeld durch Werbetafeln 
nicht unzumutbar eingeschrankt werden sollen. Aufierdem 
ist aufgrund baulicher Gegebenheiten an Saulen und Gelan- 35 
dem die Hohe von Werbebanden begrenzt. Die zulassige 
Hohe von beispielsweise Werbebanden in Sportstatten vari- 
iert von Land zu Land. In Deutschland sollen 90 cm Werbe- 
bandenhohe nicht uberschritten werden. In GroBbritannien, 
wo Zuschauer hinter den Werbebanden auch am Boden sit- 40 
zen diirfen, betragt die zulassige Steilhohe fur Werbetafeln 
dagegen nur 60 cm. Durch diese Bestimmungen sind den 
MogHchkeiten fur eine wirksame Werbung mittels Femseh- 
ubertragung Grenzen gesetzt. 

Beim Einsatz der in Rede stehenden Werbetafel als Wer- 45 
bebande oder Werbereiter in einer Sportstatte ist es ublich, 
die Werbetafeln senkrecht stehend zu positionieren. Dariiber 
hinaus ist es bekannt, die Werbetafeln aus der Senkrechten 
in bezug auf die Blickrichtung nach hinten geneigt anzuord- 
nen, um auch bei erhohter Betrachtung der Werbetafeln z. B. 50 
uber eine Femsehkamera das Werbemotiv erkennbar zu hal- 
ten. In jedem Fall sind die Werbetafeln ebene Gegenstande, 
die im Fall von Werbebanden in Sportstatten zaunartig seit- 
lich aneinandergereiht und gegebenenfalls miteinander ver- 
bunden sind. Insbesonderc bei erhohter Kameraposition im 55 
Fall von Femsehiibertragungen wurde festgestellt, daB die 
Erkennbarkeit des Werbemotivs insbesondere bei Kamera- 
totalen nicht stets gewahrleistet ist, 

Angesichts dieses Standes der Technik liegt der Erfin- 
dung die Aufgabe zugrunde, trotz der vorgeschriebenen Hd- 60 
hcnbcschninkungen die Erkennbarkeit und Wahmchniung 
der Werbemotive auf der in Rede stehenden Werbetafel ini 
Praxiseinsatz zu verbessem. 

Zur Losung dieses Problems schlagt die Erfindung vor, 
daB die bislang ebene Werbetafel konvex gekriimmt bereit- 65 
gestellt wird, wobei sich die Kriinunung auf die Langser- 
sUrcckung der Werbetafel in horizontaler Richtung, d. h. im 
wesentlichen parallel zum Untergrund ersireckt, auf welcher 
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die Werbetafel positioniert ist. Uberraschenderweise werden 
durch diese MaBnahme Erkennbarkeit und Wahmehmbar- 
keit von Werbemotiven auf Werbetafeln sprunghaft verbes- 
sert. 

Erklarbar ist die auffallend verbesserte Erkennbarkeit und 
Wahmehmbarkeit von Werbemotiven auf erfindungsgemaB 
gekrummten Werbetafeln u. a. dadurch, daB mit der Kriim- 
mung im Vergleich zu einer ebenen Werbetafel derselben 
Steilhohe eine groBere Rache fur die Werbemotive bereitge- 
stellt wird. Dies kommt der GroBe und damit unmittelbar 
der Erkennbarkeit der darstellbarcn Werbemotive zugute. 
Eine weitere Erklarung fur die auffallig verbesserte Erkenn- 
barkeit und Wahmehmbarkeit von Werbemotiven auf erfin- 
dungsgemaB gekrummten Werbetafeln ist in dem plasti- 
schen Effekt zu sehen, der durch die konvexe Krummung er- 
zielt wird. Spielte sich bisher alles in einer Ebene (Flache) 
der Werbetafel ab, so tritt bei konvex gekriimmter Werbeta- 
fel eine raumhche Wurkung hinzu. Anders ausgedriickt, fin- 
det ein Cfbergang von einer zweidimensionalen zu einer 
drcidimensionalen Darstellung statt. SchlieBlich hat sich in 
Tests herausgestellt, dafi erfindungsgemaB gekriimmte Wer- 
betafeln im Vergleich zu bisher ublichen ebenen Werbeta- 
feln weniger zu Blendeffekten fiihren, zumal wenn die Wer- 
betafel aus erhohter Position, beispielsweise mittels einer 
Kamera oder aber auch von hochgelegenen Rangen eines 
Sportstadions betrachtet wird. 

In jedem Fall aber springt das Werbemotiv auf einer kon- 
vex gekrummten Werbetafel starker ins Auge als ein Werbe- 
motiv auf einer herkommlich eben ausgebildeten und alien- 
falls schrag nach ruckwarts gekippt aufgestellten Werbeta- 
fel. Nicht zuletzt fuhrt die Erfindung zu einer deutlich hohe- 
ren Wertigkeit gegenuber alien vergleichbaren Werbetafeln. 
Die charakteristische Form des Objektes verleiht Sports^t- 
ten, in denen es zum Einsatz kommt, ein komplett neues, au- 
Sergewohnliches und einzigartiges Erscheinungsbild, was 
das Streben der Veranstalter nach Exklusivitat deutlich un- 
terstutzt. 

Die Krummung der Werbetafel kann in unterschiedlicher 
Weise und Auspragung vorgesehen sein. 

Beispielsweise ist eine im Querschnitt kreissegrnentfor- 
mige Krununung fur jede Beu-achtungshohe geeignet. Das 
heiBt, die im Querschnitt kreissegmentformige Krummung, 
die aufgrund ihrer hohengleichen Tiefenausdehnung zu ei- 
ner viertelzylindrischen Werbetafel fuhrt, ist relativ unspezi- 
fisch fur jede Betrachtungshohe geeignet. Dire beste Erkenn- 
barkeit und Wahmehmbarkeit erbringt sie in Verlangerung 
des Mittenradius des Kreissegments. 

Fiir die optimale Erkennbarkeit und Wahmehmbarkeit 
des Werbemotives aus einer bestimmten Beobachter- oder 
Betrachtungs- bzw. Kameraposition auf der Werbetafel sind 
zwei Fakloren relevant, namlich erstens die Hohe dieser Po- 
sition gegenuber der Werbetafel und zweitens die Tiefenaus- 
dehnung der Werbetafel, also die horizontale Ausdehnung 
zwischen unterem Bogenende und oberem Bogenende. 

Bei der Hohe der Beurachtungs- bzw, Kameraposition er- 
gibt sich das Minimum der wahrgenommenen Werbehohe 
bei Betrachtung aus einem Hohenwinkel von OGrad, also 
auf einer Hohe identisch mit der senkrechten Werbereiter- 
hohe von in der Regel 90 cm. Hier betragt die Wahmeh- 
mungshohe 90 cm ^ 100%. 

Erhbht man von diesem Punkt aus die Betrachtungs- bzw. 
Kameraposition, so stcigt die GroBe des wahigenonmienen 
Bildes kontinuierlich an, und zwar bis zu einem Hohenwin- 
kel von 45 Grad zwischen Betrachtungs- bzw. Kameraposi- 
tion und unterem Fixpunkt des senkrechten Stutzteils der 
Werbetafel. Von da an nach oben nimmt die wahrgenom- 
mene GroBe wicder kontinuierlich ab. 

Beim Beispiel der viertelzylindrisch ausgearbeiteten Wer- 
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betafel ergibt sich so eine Steigerung der wahrgenommenen 
Hohe von 100% auf ca. 180% - cxler aber ein Faktor von 1,8 
- iininer geinessen an der SchaUenprojeklion auf den Boden 
beider Werbefiachen, der klassischen ebenen, senkrecht auf- 
gestellten Werbetafel und der erfindungsgemaB gekrummten 
Werbetafel. Bei einer in Deutschland maximal zulassigen 
Hohe von 90 cm bedeutet dies eine VergroBerung der wahr- 
nehnibaren Werbeflache auf 162 cm Hohe. 

Beim zweiten rclevanten Faktor fiir optimale Erkcnnbar- 
keit und Wahmehmbarkeit des Werbemotives aus einer be- 
sdmmten Betrachtungs- bzw. Kameraposition, der Hefen- 
ausdehnung der Werbetafel, iSBt sich folgender Leitsatz for- 
mulieren: Je tiefer die Werbetafel, umso groBer die wahrge- 
nommene Werbeflache. Zum Beispiel ergibt sich bei einem 
H6hen-/Tiefenverhaltnis der Konstruktion von 3 : 1 aus ei- 
ner Betrachtungs- bzw. Kameraposition in Hohe von 
25 Grad eine Steigerung der wahrgenommenen Hohe von 
100% auf 115% Oder aber ein VergroBerungsfaktor von 
1,15. Bei einer in Deutschland maximal zulassigen Hohe 
von 90 cm bedeutet dies eine Vergrofierung der wahrgenom- 
menen Werbeflache auf 103,5 cm Hohe. 

VerSndert man nun im Beispiel das HShen-ATiefenver- 
haltnis zugunsten der Hefe auf eine Proportion von 1 : 1,3, 
so ergibt sich aus demselben Hohenwinkel eine Steigerung 
der wahrgenommenen Hohe von 100% auf 150% oder aber 
ein VergroBerungsfaktor von 1,5. Bei einer in Deutschland 
maximal zulassigen Hohe von 90 cm bedeutet dies eine Ver- 
groBerung der wahrgenommenen Werbeflache auf 135 cm 
Hohe! 

Die Kriimmung der Werbetafel verandert sich bei beiden 
MaBnahmen (Tiefe > Hohe und Tiefe < Hohe) tendenziell in 
Richtung einer Parabel, wohingegen im Falle Hefe = Hohe 
ein Viertelzylinder erscheint. 

Eine beztiglich ihrer Einfachheit und Stabilitat vorteil- 
hafte Anordnung aus Werbetafel und Stiitzstruktur fiir die 
Werbetafel sieht erfindungsgemaB vor, daB die Stutzstruktur 
aus einem Gestell mit seitlich beabstandeten Stellwangen 
mit an die Kriinmiung der Werbetafel angepaBter Oberfla- 
chenkontur besteht, wobei die Stellwangen beispielsweise 
iiber Stangen miteinander verbunden sind, die bevorzugt am 
unteren Rand und oberen Rand und gegebenenfalls in der 
Mitte der Stellwangen angrenzend an die Ruckseite der ge- 
krummten Werbetafel angeordnet sind. 

Im Umfang der Erfindung liegt auBerdem eine allgemein 
gewolbt ausgebildete Werbetafel, d. h. gewissermaBen eine 
Werbetafel mit nicht nur entlang einer Dimension gekriimmt 
verlaufenden Geometrie, sondem mit einer in zwei Dimen- 
sionen gekriimmt verlaufenden Geometrie. 

Nachfoigend wird die Erfindung anhand der Zeichnung 
beispielhaft naher erlSutert; es zeigen: 

Fig. 1 bis Fig, 4 erfindungsgemaB gekriimint ausgebildete 
Werbetafebi im Querschnitt sowie im Vergleich zu einer 
senkrecht aufgestellten Werbeplatte identischer Steilhohe, 
wobei unterschiedlich hohe Betrachtungs- bzw. Kamerapo- 
sitionen, und ausgehend von diesen Betrachtungspositionen, 
Projektionen der jeweiligen Werbetafel auf den horizontalen 
Untergrund dargestellt sind. 

In Fig. 1 bis 4 ist die erfindungsgemaB gekriimml ausge- 
bildete Werbetafel allgemein mit der Bezugsziffer 10 be- 
zeichnet, wahrend eine zum Vergleich herangezogene be- 
kannte, d. h. cben ausgebildete Werbetafel dcrsclbcn Hohe, 
hier senkrecht positioniert, mil der Bezugsziffer 11 bezeich- 
net ist. Die Projektion der senkrecht auf dem Untergrund 
stehenden ebenen Werbetafel U auf den horizontalen Unter- 
grund 14, der beispielsweise durch ein Sport- bzw. Spielfeld 
gebildet sein kann, ausgehend von der jeweiligen Kamera- 
position, ist in der in den Figuren gczeigtcn Querschnittsdar- 
stellung mit 12 bezeichnet, wahrend die zusatzliche mittels 
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der gekrummten Werbetafel 10 gewonnene Projektion in 
dieser Querschnittsdarstellung mit der Bezugsziffer 13 be- 
zeichnet ist. Das heiBt, die gesarnte Projektionslange der ge- 
krummten Werbetafel 10 entspricht jeweils der Summe aus 

5 der nut 12 bezeichneten Projektionslange und der mit der 
Bezugsziffer 13 bezeichneten zusatzlichen Projektions- 
lange, wobei diese GesamtprojektionslSnge im Vergleich 
zur Projektion der ebenen Werbetafel ein MaB fur den ge- 
steigerten GroBcneindruck eines Werbemotivs ist, das auf 

10 der Sichtseite der jeweiligen Werbetafel angebracht und aus 
der Betrachtungsposition betrachtet wird, die allgemein mit 
der Bezugsziffer 15 bezeichnet ist. 

In den Fig. 1 bis 4 ist die Lange der Projektion 12 der ebe- 
nen Werbetafeln durch einen mit 100% bezeichneten Balken 

15 bezeichnet, wahrend die groBere Lange (also die der Summe 
der Projektionen 12 und 13) durch einen im Vergleich zu 
dem gerasterten 10G%-Balken langeren, dunkleren Balken 
bezeichnet ist. 

Fig. 1 und 2 verdeutlichen die Einwirkung der Hohe der 

20 Betrachtungsposition bei unveranderter Werbetafelkonstel- 
lation auf die Grofie der wahrgenommenen Werbebotscbaft 
In Fig, 1 ist der Fall einer hohcn Betrachter- bzw. Kamera- 
position 15 gezeigt. Die erfindungsgemaB gekrUmmt ausge- 
bildete Werbetafel 10 hat im Querschnitt Kreissegmentform 

25 und die gesarnte Projektionslange bei Betrachtung aus der 
Kamera- bzw. Beobachterposition 15 der erfindungsgemaB 
gekrummten Werbetafel 10 betragt 159%, bezogen auf die 
100% der Projektion 12 der ebenen Werbetafel 11 auf den 
Untergrund 14. Dies ergibt einen Flachengewinn zugunsten 

30 des Werbemotivs von in diesem Beispiel 59%. 

Fig. 2 zeigt dieselbe Werbetafelkonfiguration wie in Fig. 
1, d. h. eine kreissegmentbogenformig gekrummte Werbeta- 
fel 10 und eine ebene senkrecht stehende Werbetafel U, be- 
trachtet aus einer im Gegensatz zu Fig. 1 tieferen Betrach- 

35 tungsposition 15, wobei sich eine Gesamtprojektionslangc 
zugunsten der gekrummten Werbetafel von 133%, bezogen 
auf diejenige der ebenen Werbetafel 11 von 100% ergibt. 
Daraus errechnet sich ein Flachengewinn zugunsten des 
Werbemotivs von in diesem Beispiel 33%. 

40 Fig. 3 und 4 verdeutlichen die Einwirkung der Tiefe der 
gekrummten Werbetafel bei unveranderter BeUrachtungspo- 
sition auf die GroBe des wahrgenonmienen Bildes. Fig. 3 
zeigt im Gegensatz zu Fig. 1 und 2 eine im Querschnitt pa- 
rabelformig gekrummte Werbetafel 10 mit der starksten 

45 Krummung am unteren Ende der Werbetafel 10 und der 
schwachsten Krummung am oberen Ende, angrenzend an 
das obere Ende der ebenen Werbetafel 11. In diesem Fall 
wird eine gesarnte Projektionslange zugunsten der ge- 
kriinmiten Werbetafel 10 von 150%, bezogen auf die mit 

50 100% normierte Projektion der ebenen Werbetafel auf den 
Untergrund 14 erreicht. Dies ergibt einen Rachengewinn 
zugunsten des Werbemotivs von in diesem Beispiel 50%. 

Fig. 4 zeigt wie Fig. 3 eine im Gegensatz zu Fig, 1 und 2 
in der Tiefe veranderte gekrummte Werbetafel. Entgegen 

55 der Fig. 3 ist die Tiefe hier deutlich geringer. Die Hohe der 
BeU^chtungsposition ist gegeniiber Fig. 3 unverandert. In 
diesem Fall ist das VerhalUiis der Projektionslangen ge- 
krummte Werbetafel/ebene Werbetafel 115/100. Dies ergibt 
einen Flachengewinn zugunsten des Werbemotivs von in 

60 diesem Beispiel 15%. 

Bczugszcichcnlis tc 

10 gekriinamte Werbetafel 
65 11 ebene Werbetafel 

12 Projektion der ebenen Werbetafel 

13 zusatzliche Projektion dor gekrummten Werbetafel 

14 Untergrund 
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